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1 Introducéo

No presente estudo, examina-se o instituto da agéic geografica como fator de
desenvolvimento econémico sustentavel.

Para tanto, dividiu-se o presente trabalho empaées.

Na primeira parte, discorre-se sobre as espécigglib@acado geografica, quais sejam,
a indicacao de procedéncia e a denominacao dengrgye previsao legal, as diferencas entre
0s institutos e suas principais caracteristicas.

Em seguida, aborda-se alguns exemplos de indicagiegéficas ja registradas pelo
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INR&is como: (I) bebidas, como a cachaca,

de Paraty, e o vinho, dos Vales dos Vinhedos;dfi¢sanato, como o capim dourado, do



Jalapdo e as panelas de Goaibeiras, do Espiritio;S#h) alimentos, como os doces, de
Pelotas; e (IV) servico, como o Porto Digital, decke.

Por fim, apresenta-se o0 instituto da indicacdo gdmg como instrumento
sustentavel fomentador da economia local, por atead mesmo tempo aos pequenos e
médios empresarios, por respeitar o meio-ambigotegesenvolver o turismo e por valorizar

e defender os produtos contra praticas desconfaamé&sreito da Concorréncia.

2 Indicacdo Geogréfica

A indicacdo geografica corresponde a um direitopdepriedade intelectual que
encontra origem na Franca, conforme sustentam Mabias Varella e Ana Flavia Granja e
Barros: “Inicialmente, esse instrumento foi criadgoFranca, em primeiro de agosto de 1905,
para evitar fraudes. O governo francés pretendigeger os consumidores e, assim, evitar que
pessoas de méa-fé indicassem uma falsa procedé@sjaradutos vendidos.”

A protecdo da indicacdo geografica pode ser peataebo ambito nacional e
internacional.

No plano nacional, a Constituicdo de 1988 prevm,artigo 5°, inciso XXIX, a
protecdo aos signos distintivos, dentre os quaisi@dei a indicacdo geografica, tendo em
vista “o interesse social e o desenvolvimento teégico e econémico do Pais.”

A matéria é regulada pela Lei 9.279796ie prevé nos artigos 176 & 182 o tratamento
da indicacdo geografica, tanto em relagdo a infcate procedéncia quanto em relagcdo a
denominacdo de origem. O Instituto Nacional da Fedpde Industrial (INPI), responsavel
por estabelecer as condi¢cbes para obtencédo déroedgsuma indicacdo geografica, detalhou
a matéria através da Portaria n° 75, de 28 de rmeede 20001 Vale destacar que a lei
anterior que dispunha acerca da protecdo da pdaplée industrial, o antigo Codigo da

Propriedade Industrial, ndo previa essa protecéo.

! VARELLA, Marcelo Dias; BARROS, Ana Flavia Granjindicacdes Geogréficas e Arranjos Produtivos
Locais. In: VARELLA, Marcelo Dias (Org.Propriedade Intelectual e DesenvolvimentoSao Paulo: Lex,
2005. p. 362.

2 BRASIL. Constituicdo Federal de 1988. Disponivel m: e
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituic&snstituicao.htm>. Acesso em: 30 ago. 2012.

% BRASIL. Lei n° 9.279/96. Disponivel em: <http:/mwplanalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm>. Acesso
em: 30 ago. 2012.

4 BRASIL. Instituo Nacional de Propriedade Indudtria  Disponivel em:
<http://www.inpi.gov.br/images/stories/Resolucaqid>. Acesso em: 30 ago. 2012.



No plano internacional, observa-se a preocupac8opdises vizinhos e dos paises
europeus sobre referido direito de propriedade intelectestando a matéria regulada na
Convencéo de Paris de 18880 Acordo de Direito de Propriedade Intelectualavos ao
Comércio (Trips), o Acordo de Madfie as normas da Organizacédo Mundial do Comiércio

Vale destacar que, como néo havia uma conceityae@csa do instituto da indicacao
geografica, foi celebrado um novo tratado com gtawrotecdo mais efetivo, denominado

Acordo de Lisboa. Com excecao do Acordo de Lisbd2rasil é signatario desses tratados.

2.1 Indicagao de Procedéncia

Na indicacdo de procedéncia, ocorre a proteca@atdidade, por menor que seja,
em virtude de ser conhecida como produtora ou tex&rale um produto ou prestadora de um
Servigo.

Segundo o artigo 177, da Lei 9.279/96, a indicalgiiprocedéncia € definida como o
“nome geografico de pais, cidade, regido ou loadkdde seu territério, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producao oucéaidio de determinado produto ou de
prestacdo de determinado servicd.”

Marcelo Dias Varella e Ana Flavia Granja e Barrostratarem do tema salientam
que: “A indicacéo de procedéncia é mais simplegudoa denominacao de origem pois, neste
caso, nao ha qualquer controle da qualidade douppdhas apenas a indicacdo de que o
produto vem de uma determinada regtéo”

Os mesmos autores ainda acrescentam:

Qualquer regido pode ser utilizada como origenja $8n bairro, uma area
geografica, um Estado ou um pais. O Unico requésitpue ela ndo seja enganosa,

® Sobre o tema ver: BRUCH, Kelly Lissandra. As lidites Geogréaficas no Tribunal de Justica das
Comunidades Européias. In: ADOLFO, Luiz GonzagaraSiIMORAES, Rodrigo (Coord.)Propriedade
Intelectual em PerspectivaRio de Janeiro: Lumen Juris, 2008.

6 BRASIL. Instituto Nacional de Propriedade Induadtri Disponivel em:
<http://www.inpi.gov.br/images/stories/CUP.pdf>.e8s0 em: 30 ago. 2012.
! BRASIL. Instituto Nacional de Propriedade Induadtri Disponivel em:

<http://www.inpi.gov.br/images/stories/27-trips-payuesl.pdf>. Acesso em: 30 ago. 2012.

® WORLD INTELLECTUAL PROPERTY ORGANIZATION. Acordo @ Madrid. Disponivel em:
<http://www.wipo.int/madrid/en/>. Acesso em: 30 ag612.

° WORLD TRADE ORGANIZATION. Organizacdo Mundial do omércio. Disponivel em:
<http://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/27-tripdb_e.htm>. Acesso em: 30 ago. 2012.

19 BRASIL. Lei n° 9.279/96. Disponivel em: <http://mwplanalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm>. Acesso
em: 30 ago. 2012.

1 Op. cit. p. 365-366.



com o intuito de indicar ao consumidor que o prodgm de uma regido diferente
de sua verdadeira origem.

[-.]

Nos casos de indicacao de procedéncia, os progutieneem provar que 0 nome é
relacionado com um centro de producdo conhecidquee existe entre eles um
controle sobre os produtores que podem utilizaelegservico. E preciso também
demonstrar que os produtores associados realmesdezem os produtos para os
quais requerem a protec¥o.

Passa-se a seguir a examinar a outra espécie idagad geografica prevista na lei

brasileira, qual seja, a denominacdo de origem.

2.2 Denominacédo de Origem

A denominacéao de origem é tratada e descrita papal 78 da Lei 9.279/96 como
0 “nome geografico de pais, cidade, regido ou idadé de seu territério, que designe
produto ou servico cujas qualidades ou caractesisse devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturaisradmnos.**

Quanto ao tema, Marcelo Dias Varella e Ana Flavian{a e Barros destacam:

Verifica-se o elo entre a qualidade do produto éatmres naturais e humanos. Os
fatores naturais sdo o solo, o clima, a umidadeee etros. Os fatores humanos séo
os conhecimentos dos métodos tradicionais de pamducrelagdo entre a cultura de
um povo e o artigo produzido. A unido, e somente esido, pode dar origem ao

produto que se pretende produzir. Se uma outra wiolade consegue produzir o

mesmo produto naquela ou em outra regido, o prasfiopodera ser reconhecido
como sendo auténtic.

Como se observa da transcricdo anterior, a dengaovnae origem designa a
protecdo ao nome geografico, que € igualmente caltheela fabricagdo de um produto ou
por um servico, porém, o que diferencia o produtoocservigo e o torna peculiar sdo as
influéncias naturais e os fatores humanos. A c@djorde tais fatores é essencial para que ao
produto ou ao servico seja atribuido a protecéda) ocoreconhecimento da capacidade de
producdo com as mesmas caracteristicas. Os prism@pamplos brasileiros dessa espécie de
indicacao geogréfica sdo o Litoral Norte Gaucheoa mearroz, e a Regido da Costa Negra, do

Estado do Ceara, para os camaroes.

12 Op. cit. p. 366-375.

13 BRASIL. Lei n° 9.279/96. Disponivel em: <http://mwplanalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm>. Acesso
em: 30 ago. 2012.

4 Op. cit. p. 375-376.



3 Alguns exemplos conhecidos

Para melhor ilustrar a abrangéncia do reconhecom@gmtuma indicacdo geografica
em uma determinada area delimitada, trataremasnidamente, de alguns casos especificos
de protecdo conferida a alguns produtos, como hacace o vinho; o artesanato (capim
dourado), os doces, da Regidao de Pelotas e, anplassibilidade de protecdo dos servigos
prestados em determinada localidade, como o cag&wdo Digital do Recife. O objetivo da
abordagem é demonstrar os beneficios que os predutais auferem com a declaracédo do
direito, assim como também a importancia da addgipraticas, por parte dos associados,
pautada em uma exploragdo sustentavel e com igpasservacdo da matéria-prima objeto

da protecéo.

3.1 Bebida

A cachaca foi uma indicacdo geografica sui genposfo que foi reconhecida por
meio de um decreto presidencial n.° 4.851/03. Ceguv brasileiro viu a necessidade de
emissdo da referida norma em razdo do uso inapdiprdo nome cachagca em bebidas
fabricadas fora do territorio nacional. Dessa fqrimescou resguardar o direito de uso desse
termo somente para bebidas fabricadas no Brasil,spoentender tratar de uma bebida
tipicamente brasileira.

A cachaca de Paraty, por exemplo, é descrita cofar seguinte trecho do catalogo

organizado em conjunto pelo INPI e pelo SEBRAE:

A Indicacdo Geogréfica Paraty para cachaca foi wojefp de resgate a uma das
mais tradicionais producdes do Pais. A producécadbhaca, em Paraty, entrou em
declinio, quase desaparecendo. Um grupo de pradutocais, motivados pela
histéria da cachagca em Paraty, iniciou um procedsoresgate da producéo,
fundando, também, a Associacdo dos Produtores gdsnda Cachaca de Paraty.
Atualmente, os produtores vendem praticamente sgodaa producdo aos turistas
que visitam Paraty e trabalham em um processo deegdio ao nome Paraty,
usurpado por produtores de fora da area delimitada.

Por outro lado, destaca-se como exemplo de behidaohteve o reconhecimento

como indicacéo geografica o vinho, do Vale dos ¥dus.

!> GIESBRECHT, Hulda Oliveira (Coordndicacdes geograficas brasileirasBrasilia: SEBRAE, INPI, 2011.
P. 50.



Ou melhor, o primeiro nome geogréfico brasileirgeareconhecido como indicacao
geografica foi a Regido do Vale dos Vinhedos pardios, na modalidade indicacdo de
procedéncia. A localidade situa-se no sul do Brasdbteve a declaracdo em 2002. Os
produtores locais depositaram o pedido de recomtgdo no INPI, obtendo-o apos
comprovacao dos requisitos previstos na Resolu€@é,que normatiza o procedimento para
0 registro das indicacdes geogréficas.

O vinho fabricado nessa regido, conhecido pelaequatacao, € oriundo das colénias
italianas, que trouxeram as mudas de videiras deais. Desenvolveram as técnicas de seu
plantio por décadas e conseguiram chegar a um foraguqualidade e caracteristicas tipicas
dessa localidade, além do fato do vinho constitoiportante fonte de renda para a
comunidade.

Quanto aos beneficios advindos do reconhecimentondim do Vale dos Vinhedos
como indicacdo de procedéncia, vale destacar asgingeg observagbes do catalogo

mencionado anteriormente:

Como principais beneficios alcancados pela Indzalg Procedéncia do Vale dos
Vinhedos, pode-se citar a melhoria da gestdo dacespiticola e a gestédo
agroviticola, através do sistema de conducédo,casatviticolas e da qualidade da
uva, com o objetivo de aumento de qualidade, tpie, diferenciacdo e aumento
da competitividade.

Com relacdo ao desenvolvimento territorial, obsers® um aumento do pre¢o das
terras de 200% a 500%, a geracdo de postos ddhwabauma melhor gestéo
territorial. Percebeu-se, também, uma valorizagdiowidho pelo mercado. Hoje, a
Indicacdo Geografica do Vale dos Vinhedos é inciusieconhecida pela Unido
Européia.

Atualmente, as vinicolas e demais empreendimentmsVdle dos Vinhedos
empregam, diretamente, mais de 1,2 mil pessoas, cemar as familias
proprietarias e novos empreendedores ligados @nmmire ao setor vinicola, que
passaram a se instalar no roteiro.

O turismo viticola também sofreu impacto signifieat triplicando, em sete anos, o
namero de visitantes desde a chancela da Indicaeégrafica, em 200%.

Passa-se a seguir ao exame de exemplos de artegaerapossuem protecdo como

indicacao geogréafica.
3.2 Artesanato
O Brasil, um pais de grandes dimensdes e multraljtapresenta uma expressiva

populacao produtora de artigos artesanais — ctijadamles representam importante fonte de
renda no seio das comunidades locais a que pemence



Muitos desses produtos sdo fabricados de formacimadl, com transmissao das
técnicas aplicadas passada de geracdo a geracdiguera cultural disseminada pelas
comunidades agrupada em torno da atividade ecoabque desenvolvem potencializa a
necessidade de se proteger e distinguir o produsekvico oriundo dessa pratica.

Um exemplo dessa pratica € a da regidao do Jalafiidzstado do Tocantins,
reconhecida pela fabricacdo de diversos produtpariir do capim dourado. Essa matéria-
prima € Unica, somente podendo ser obtida na Regidalapao e, por essa razdo, mereceu a
protecao conferida pela indicacéo de procedénc@munidade dessa regido utiliza as hastes
de uma flor branca da familia das sempre-vivaspmémada capim dourado, que costuram e
trangcam habilmente esse material e criam pecamdourado muito parecido com o ouro.

Quanto ao capim dourado do Jalapdo, no Estado daniis, vale destacar os
seguintes trechos do catalogo:

O leste do estado do Tocantins foi abengoado conpnatuto natural de beleza
inigualavel: o Capim Dourado do Jalapdo. As coligasvamarelas dao um toque
especial aos cerrados da regido. Essa matéria-pra@ativou aos moradores locais,
no decorrer dos anos, a produzirem pecas de costtnancados. A producdo de
artigos a partir do Capim Dourado do Jalapdo é heranca das comunidades
quilombolas, que perdura ha anos nesta regido.

No Jalapéo, a partir de 1930, técnicas artesamaisi@huseio do capim dourado
foram aprendidas por povos da regido, sendo quertr mlos anos noventa

(principalmente no fim da década) é que a prodw@@® pecas do artesanato do
capim dourado se popularizou Brasil afora.

Hoje, sua produgdo conta com o reconhecimento elm toPais, o que vem a

estimular a producgéo e valorizar os produtoresiso€omunidades quilombolas do

Jalapéo séo as responsaveis pela producéo desseadmartesanato, que ganha o
Pais e 0 mundo, através de um produto coletad@aiaeza, através de técnicas de
sustentabilidade ambiental e da producéo das pecsma manud’

Outro exemplo interessante de artesanato feito rasilBé desenvolvido pela
Associacao das Paneleiras de Goiabeiras. Essa mgifitoria/ES tornou-se conhecida pela
fabricacdo de panelas com a argila do barreird/ale do Mulemb@, na Ilha de Vitoria e sua
tradicdo € heranca do povo indigena. As famosaslgmrsdo também muito usadas na

gastronomia local, no preparo de um prato muitcdiglo Estado do Espirito Santo, a
moqueca de peixe.

1% op. cit. p. 140.



3.3 Alimento

A pratica da producdo dos doces da Regido de Bdhmitanfluenciada pela cultura
européia, trazida por seus imigrantes que fixamsidéncia no sul do pais. A regido é muito
conhecida pela qualidade diferenciada de seus dimoss que se tornaram importante fonte
de renda da populagéo, apés o declinio do chaogtie, peculiaridade local.

Sobre o tema vale transcrever o seguinte trectta@ogo:

Os Doces de Pelotas surgem da estreita ligacaorauééntre Portugal e o Brasil,
onde os imigrantes europeus trouxeram receitaslodoss finos de confeitaria e de
frutas, que aqui se “aculturaram”.

Passaram a enfeitar e adocar as mesas dos graattpsetes durante o ciclo do
charque no Rio Grande do Sul, onde Pelotas eramdgrcentro produtor. Com a
decadéncia do charque, no fim do século XIX, osd3ate Pelotas passaram a ser
parte da economia e tradicdo local, e que hojerfgzrte da identidade da cidade e
das herancas de sua populatfo.

Ainda na mesma obra é destacado que: “Nenhum dadieibnal de confeitaria de
Pelotas leva leite condensado. A base das read#stes produtos, vindas de Portugal, foi
mantida, com base de ovos e acicar.”

3.4 Servico

A legislacéo brasileira prevé a protecdo da indioageografica para servi¢os, o que
constitui uma caracteristica sui generis da LePdapriedade Industrial, ja que ndo ha em
outro ordenamento juridico estrangeiro esse tipedenhecimento.

O primeiro exemplo de pedido de registro para umdéicacdo de procedéncia para
servicos é o Porto Digital do RedifeA regido representa um grande pélo de tecnoldgia
informac&o e comunicacdo, formada pela Universidadgresas e Governo. Compreende
uma area de cerca de cento e cingqlenta hectagedoe nesponsavel pela recuperacao de
varios prédios histéricos do Recife. Na localidgéese encontram instaladas por volta de 200
empresas que geram 6,5 mil empregos.

7 op. cit. p. 85.
'8 op. cit. p. 55.
9 Op. cit. p. 59.
20 BRASIL. Porto Digital. Disponivel em: <http://wwportodigital.org/>. Acesso em: 31 ago. 2012.



O empreendedorismo dessa regido, na prestacaovilgoseade informética, deve-se
ao fato do estado de Pernambuco ser reconhecido @uimcipal centro de pesquisa e
desenvolvimento de tecnologia, com concentracaameersidades voltadas ao ensino de
tecnologia e ciéncia da computacdo, tendo a Undade Federal de Pernambuco como

precursora.

4 Indicacdo Geografica como instrumento de desgmaehto econdmico sustentavel

A indicacdo geografica, como se vera nos subitessgair, representa importante
vantagem competitiva de um produto em relacdo &m,odevendo-se entender, de maneira
resumida, como por vantagem competitiva como “gige da a uma empresa (ou pessoa, ou
pais) uma vantagem sobre os concorrefites”que revela a importancia de se agregar valor
aos bens produzidos e aos servi¢os prestados.

Tal valorizacdo do produto ou servico como formaatear o produto ou servico
diferenciado pode ser alcancada com o registrouadidade de indicacdo geogréfica, algo
que depende de maior divulgacdo entre os empresarasileiros, sobretudo, os micros e
pequenos empresarios.

Segundo Marcelo Dias Varella e Ana Flavia GranjaBaros as indicacoes

geograficas apresentam tripla finalidade, a saber:

O mecanismo juridico de reconhecimento de indicagf@®graficas — indicacao de
procedéncia ou a denominacgédo de origem — tem upha finalidade. A primeira é a
distingdo do produto, de sua originalidade, ti@de e qualidade. A segunda,
consequentemente, € a protecao do produtor pelaitemg@o de seu modo de
produzir e pela garantia de que seu produto sigiista dos outros. A terceira, e
ndo menos importante, é a protecdo do consumidear, tgra certeza de estar

comprando o produto conhecitfo.

Além dos trés aspectos mencionados na transcrigdims fatores também podem
ser identificados como finalidades da indicacadagiica, tais como o fomento ao turismo, o
combate a condutas anti-concorrenciais e a prdéicistentabilidade.

21 BISHOP, MatthewEconomia sem mistério glossario dos termos essenciais. Traducédo: Chérsles Rosa.
Séo Paulo: Publifolha, 2005. p. 285.
22 op. cit. p. 361.



4.1 Fomento as micro e pequenas empresas

Fator relevante destacado pela doutrina diz respat fato das indicacoes

geograficas atuarem como instrumento de fomentondiaso e pequenas empresas, em

consonancia com o preceito constitucional, que @aun

Art. 179. A Unido, os Estados, o Distrito FederadseMunicipios dispensardo as
microempresas e as empresas de pequeno porte, defgiidas em lei, tratamento
juridico diferenciado, visando a incentiva-las pehaplificagdo de suas obrigacdes
administrativas, tributarias, previdenciarias edifeias, ou pela eliminacdo ou
reducao destas por meio deZei.

Neste sentido, mister transcrever as palavras dedldaDias Varella e Ana Flavia

Granja e Barros:

No mundo inteiro, as indica¢cdes geogréficas estiwes analisadas como uma
solucgéo politica e juridica para a sobrevivéncigeguenos produtores no mercado
global, bem como para a manutencao de processdstyas tradicionais frente aos
imperativos da economia de esc4la.

No mesmo sentido, pode-se observar as palavras.agares, Vinicius Lages e

Christiano Braga:

Por sua dimenséo e forte imbricamento com a natuesm a cultura local, modos
de fazer e ser, os empreendimentos de pequeno poda® micro e pequenas
empresas podem se beneficiar das estratégias rokmgmds envolvidas nas
indicacbes geogréficas;

Agregar valor, buscar resultados efetivos paraemgignos negoécios é, portanto, o
cerne da motivagdo para um tema tdo relevante.oBtwo lado, as indicagfes
geogréaficas por fazerem referéncia a geografia, tao#orios, nos remete aos
saberes, aos modos de fazer, de ser, as relagbesatureza e cultura e assim ao
patriménio material e imaterial dessas regifes ytrds. Nesse sentido, podem ser
também instrumentos de apoio para salvaguardas gessmdnio, na medida em
gue a producdo posicionada no mercado por reiandimna qualidade especifica
associada a essa geografia, a esse territérioa @rsua protecdo uma questédo
estratégica, motivada por razdes também econéfiicas.

z BRASIL.

Constituicédo Federal de 1988. Disponivel m: e

<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituic&snstituicao.htm>. Acesso em: 30 ago. 2012.

24 Op. cit. p. 361.

% LAGARES, Léa; LAGES, Vinicius; BRAGA, Christiantndicacbes Geogréficas: a competitividade baseada
na diferenciacdo qualitativa de produtos e servigpd AGES, Vinicius; LAGARES, Lea; BRAGA, Christho
(Org.). Valorizagdo de produtos com diferencial de qualidagl e identidade indicacdes geograficas e
certificacdes para competitividade nos neg6cioastia: Sebrae, 2005. p. 12.



Passa-se a seguir a identificar a relevancia daag@lo geografica como elemento
fomentador do turismo local.

4.2 Estimulo ao turismo

Outro fator importante relativo a indicacdo geoigeafdiz respeito ao fomento da
economia local, onde desenvolvido o produto ourei@s como decorréncia da atracdo de
turistas interessados em conhecer o processo raateda fabricacdo dos mencionados bens.
Neste sentido, proclama o artigo 180 da Constibuiggderal de 1988: “A Unido, os Estados,
o Distrito Federal e os Municipios promoverdo eeiivardo o turismo como fator de
desenvolvimento social e econdmic8.”

Além disso, a protecdo assegurada pela Propriddéglectual representa relevante
veiculo de tutela do chamado patriménio culturstb porque a nog¢édo de patrimoénio ndo se
restringe ao conjunto de bens e direitos dotadogatte econdémico, mas alcanca também
outras formas de tutela. Neste sentido, José dussS@arvalho Filho salienta que a nocéao de
patrimonio “[...] alcanca bens e direitos de caratgo-econdmico, e é nesse sentido que se
usam expressdes como patrimonio cultural, patrim@istorico, patriménio intelectuaf”
Adiante 0 mesmo autor trabalha com as idéias de aalistico e de valor turistico:

O valor artistico € o que merece a especifica &g da arte, como € o caso de
bens de determinado artesanato nativo contempargndoO sentido de valor

turistico envolve, algumas vezes, valor econénpois que tais bens servem como
pontos de atracdo a pessoas de local diverso,bgitasdo a injecdo de recursos
para o interessado em sua protegdo. Logicamentesen®ode abstrair o sentido

social desses pontos, visto que a sociedade tampraseinteresse na sua
preservacaé®

A importancia do patriménio cultural também é digggor Hugo Nigro Mazzilli:

Segundo a Constituicdo, constituem patrimdénio caltbrasileiro os bens de
natureza material e imaterial, tomados individualteeou em conjunto, portadores
de referéncia a identidade, a acdo e a memoriditrentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem: aprasals de expressdo; b) os modos
de criar, fazer e viver; c) as criagdes cientifieaisticas e tecnolégicas; d) as obras,
objetos, documentos, edificacdes e demais espagstnados as manifestacbes
artistico-culturais; e) os conjuntos urbanos @sitle valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueolégico, paleontoldgico, ecolégiatientifico.

2 BRASIL. Constituicéio Federal de 1988. Disponivel  m:e
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituic&snstituicao.htm>. Acesso em: 30 ago. 2012.

2" CARVALHO FILHO, José dos Santaacao Civil Publica. 42 ed. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2004. p. 28.
8 op. cit. p. 29-30.



A lei admite que, por meio da agéo civil piblicejaspromovida a defesa em juizo
dos interesses de valor artistico, estético, hcstpturistico e paisagistico — valores
esses que integram o chamado patriménio culttral.

Além do desenvolvimento do turismo e das microgupaas empresas, a indicacdo
geografica apresenta, conforme destacado a seglevante finalidade de protecdo dos bens

e servicos contra a pratica de condutas anti-cogreaais.
4.3 Defesa da concorréncia sadia

A Constituicdo prevé em seu artigo 170, incisé’\a livre concorréncia como
principio da ordem econémica. Porém, a liberdadeodepetir ndo traduz um salvo-conduto
para a pratica de atos tendentes a produzir o almupoder econdémico.

Dentro desta perspectiva de restricdo da liberd@deoncorréncia ganha destaque,
para os propositos do presente estudo, salientacamhecimento de determinados produtos
ou servicos como direitos de propriedade inteléctoeis especificamente a titulo de
indicacdo geografica, de forma a coibir praticascdeformes a competicdo sadia.

Neste sentido, vale destacar as palavras de Jo@elelae Lima Assafim:

A prevencdo e a repressdao das violagBes contrademoecondmica tém seu
fundamento em principios constitucionais da livomaorréncia e da repressao do
abuso de poder econdémico. Trata-se de no¢cfes galegaim todas as distor¢des que
possam ter lugar no mercado (especialmente quantist@erces no processo de
formacdo de precos), a margem de ocorrerem em umautra categoria de
contratos ou praticas concertadas. Por conseguartdém esta em se ambito de
aplicagao o trafego juridico de propriedade intelaic*

Ivo Waisberg, em sua obra referente ao Direito alacGrréncia acrescenta que:

As principais metas das leis de concorréncia A&édguais em todos os paises que
as possuem. Mas, em um sentido mais amplo, é pbster que o maior objetivo
€ evitar distor¢cdes de mercado (precos monopalfsticoluséo, cartelizacdo, abuso
de posicdo dominante, et?).

29 MAZZILLI, Hugo Nigro. A defesa dos interesses difusos em juizmeio ambiente, consumidor, patriménio
cultural, patriménio publico e outros interessé®. dd. Sao Paulo: Saraiva, 2004. p. 168.

30 BRASIL. Constituicéio Federal de 1988. Disponivel m:e
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituic&snstituicao.htm>. Acesso em: 30 ago. 2012.

31 ASSAFIM, Jodo Marcelo de Lima Transferéncia de Tecnologia no Brasil(Aspectos Contratuais e
Concorrenciais da Propriedade Industrial). 22 BnagRio de Janeiro: Lumen Juris, 2010. p. 68.



Como decorréncia do reconhecimento da indicacagrgéoa também se valoriza o
produto, conforme tratado no item subsequente.

4.4 Valorizacdo do produto

Sobre o tema Ana Llcia de Sousa Borda ja se mmifesonforme se observa do

seguinte trecho:

Independentemente do sistema de protegdo estalmelpor cada pais, seja a
protecdo mais conservadora adotada por paiseseasr@om tradicdo na matéria,
seja o sistema de marcas coletivas e de certificagétado pelos Estados Unidos, o
objetivo € o mesmo: a valorizacao de produtos dastald caracteristicas peculiares
e Unicas, capazes de disputar, em condicbes difadas, a preferéncia dos
consumidores. Vale registrar também que paise®skarregiao vém obtendo éxito
na promoc¢do de seus produtos, dentre eles o Méxicoa Tequila, a Colédmbia
com o café e o Peru com o Pisto.

Em outro artigo, Ana Lucia de Sousa Borda afirma:

IndicagBes geograficas representam um importamdssliferencial competitivo,
principalmente no contexto da globalizacéo da ectao

[...]

E fundamental conscientizar o empresariado bresileara as possibilidades de
ganho de competitividade por meio das indicacegrgdicas. Dadas as dimensdes
e a grande quantidade de recursos de nosso Pals, ggoafirmar que ha um
potencial enorme de produtos em condicGes de astanta indicacdo geografica.
Com isso, o Brasil colocaria no mercado um niumedac/ez maior de produtos de
maior valor agregado e com procedéncia defiffida.

4.5 Respeito ao meio-ambiente

Desenvolvimento pode ser entendido como o “processotransformacao das
estruturas de uma sociedade, ligado ao crescimenid termo desenvolvimento se aplica

ao conjunto de melhorias das estruturas econdraisasiais.*

32 WAISBERG, Ivo.Direito e Politica da Concorréncia para os paisesredesenvolvimento Sdo Paulo: Lex,
2006. p. 18.
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A Constituicdo Federal de 1988, em seu artigon@dsd 11, ao tratar dos objetivos
fundamentais da Republica Federativa do Brasil iprev garantia do desenvolvimento
nacional.

Dentro desse objetivo ganha destaque o papel dariguade intelectual, como
forma de atribuir valor agregado aos produtos osad aos servigos prestados, o que
repercute em uma maior competitividade do bem ncade global.

Ricardo Sichel sobre o tema adverte:

O desenvolvimento econémico das nacgfes baseia-se praresso de
desenvolvimento tecnolégico, que tem no direito pdapriedade intelectual um
mecanismo eficaz de protecdo. O Direito da Propdedntelectual, no milénio que
ora se inicia, certamente, ocupara um lugar deagast em face da nova revolucéo
tecnolégica, movida agora pelo conhecimento virtaadra do saber se pauta pelo
uso da informatica e o dominio das informacdes.

[-..]

Direito da Propriedade Intelectual pode ser defimdmo aquele que tem por objeto
os frutos do conhecimento humano, aquilo que tngerano é capaz de criar, tendo
como fonte o seu conhecimento e sua capacidadetpradConstitui-se, portanto,
em um ramo do direito voltado para o desenvolvimeltt conhecimento humano,
tendo assim, o processo intelectual como baseate a¢

[...]

Em suma, o sistema de Propriedade Intelectual gresg@r colocado a servico do
desenvolvimento industrial e tecnolégico do pais. dual contexto de
internacionalizacdo da economia mundial, os fluxessomércio e tecnologia e os
avancos dos processos regionais de liberalizagitegracdo econdmica exigem das
sociedades um enorme esforco de adequacao.

[...]

O desafio, entdo, é estabelecer diretrizes precigas levem o sistema de
propriedade intelectual ao cotidiano das empresa$versidades, centros de
pesquisas e inventores isoladbs.

Ocorre que o desenvolvimento econdmico deve sérada em conformidade ao
respeito a0 meio-ambiente, o que guarda assentgueose convencionou chamar de
desenvolvimento econémico sustentavel.

Sobre tal principio vale trazer a colacdo as pakwde Isabella Franco Guerra e

Flavia C. Limmer:

O principio contido na idéia de desenvolvimentaent@vel exprime o direito que
0s seres humanos tém & uma vida saudavel, em harrmom a natureza. Este
principio reflete o reconhecimento do direito fum#gtal ao meio ambiente
protegido. O desenvolvimento de politicas publiedativas ao aproveitamento dos
recursos naturais, através do exercicio do podmrano estatal, ha que se seguir os
preceitos de responsabilidade e do interesse dgeisdciedade.

%6 BRASIL. Constituicéio Federal de 1988. Disponivel  m:e
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituic&snstituicao.htm>. Acesso em: 30 ago. 2012.

" SICHEL, Ricardo. O Direito Europeu de Patentesuer@3 Estudos de Propriedade Industrial. In: BARBOS
Denis Borges (Org.XColecao Propriedade Intelectual Rio de Janeiro: Lumen Jiris, 2004. p. 69-73.



[...]

E primordial a énfase na procura da garantia de desenvolvimento sécio-
econdmico racional e, sobretudo, ético, a fim destabelecer como premissa para o
desenvolvimento a conservacao ambiental.

O conceito de desenvolvimento, na atualidade, impde a este se agregue o
qualificativo “sustentavel’. Desenvolvimento suséerl € o que se estrutura de
forma a assegurar o respeito a integridade e dddidge dos seres vivos.

O desenvolvimento sustentavel tem como premissa@liacdo dos espacos de
participacdo democrética, a erradicagdo da poboezamprometimento dos Estados
de tracgar estratégias conjuntas para superar bfepras comuns, transformacao do
modo de consumo no sentido de buscar um caminhelhiaque nao implique no
esgotamento dos recursos naturais, estabeleceicg®lpliblicas que tenham por
meta a prudéncia no trato de questées ambiefitais.

O tema referente a sustentabilidade ambiental agdi@s indicacdes geograficas €
descrita por Juliana Santilli, quando faz refer@rciuma série de projetos, em formatos e
parcerias, para solucdes alternativas para os fimadisionais (como, por exemplo: o mel dos
indios do Parque Indigena do Xingu (MT); a arteémepta em p6 dos indios Baniwa, da
regido do Alto Rio Negro, na Amazobnia; o guaranéivoados indios Sateré-Mawé, da
Amazonia; a castanha-do-brasil da Reserva de Dels@mento Sustentavel — RDS do Rio
Iratapuru, no Amapa; e o0 caju, jucara, bacuri,tbericaja, dos povos do Cerrado), o que
revela um instrumento de promocdo do desenvolvimenistentavel das regides mais

carentes do pais. Nas palavras da autora:

Houve nos dltimos anos um grande avango no reconbato de direitos territoriais
e culturais aos povos indigenas, quilombolas e lpgpas tradicionais. Entretanto, o
desafio que se coloca atualmente é a sustentatslicembiental, cultural e
econdmica de seus territérios, 0 que inclui a gest#stentavel de seus recursos
naturais e a continuidade de suas praticas sotioaid coletivas, e de seus usos,

costumes e tradi¢des, consagradores da sua dagesitilturaf®

Portanto, deve-se ponderar os principios do desamemto econdémico e da

sustentabilidade nesta nova ordem mundial.

% GUERRA, Isabella Franco; LIMMER, Flavia C. Prinicip Constitucionais Informadores do Direito
Ambiental. In: PEIXINHO, Manoel Messias; GUERRAakella Franco; FILHO, Firly Nascimento (OrgQs
Principios da Constituicdo de 1988Rio de Janeiro: Lumen Jdris, 2001. p. 571-572.

% SANTILLI, Juliana. As indicacBes geograficas eriterialidades especificas das populacdes tradiison
povos indigenas e quilombolas. In: LAGES, ViniciusAGARES, Lea; BRAGA, Christiano (Org.).



5 Conclusao

A indicacdo geografica tem sido objeto de proteddovarios paises da Europa ha
bastante tempo, com o0 objetivo de assegurar a ggoc&x dos produtos de qualidade
diferenciada que produzem desde tempos antigos.

No entanto, a despeito dos recursos naturais atestee das tipicidades
frequentemente encontradas no territorio brasjlewinda ndo se vislumbra uma politica
verdadeiramente efetiva a que se promova a orgd@iuzae a administracdo dessas
coletividades, impulsionando-as ao crescimento.

Iniciativas recentes tém sido adotadas, principatmeno agronegodcio, visando
propiciar que novas regides produtoras dessespmmdiares sejam alcancadas e aufiram o0s
beneficios

E relevante destacar que, além da preservacaoatuliio incremento de identidade
territorial e das vantagens pecuniarias, uma atledecondmica organizada e capaz de gerar
lucros pode significar fomento a que as populag@esianecam em suas comunidades e néo
decidam migrar para outras areas a procura de goypel outras oportunidades. Muito pelo
contrério, é importante que se promova a adesgmwplalacdo as atividades de sua propria
localidade, com a conscientizagdo de que o boro @aitatividade impulsionara a atratividade
de novos investimentos no plano social, culturalréstico. Para isso, torna-se relevante que
0s atores dessa engrenagem tenham conhecimengpeataepela autossustentabilidade da
area delimitada e desenvolvam uma cultura preseniata.

Trata-se do reconhecimento que o Estado brasdeimoede a produtos fabricados ou
extraidos de determinada area delimitada.

Assim, este estudo teve por objetivo despertaeacab e informar a importancia

deste veiculo da indicacéo geografica para o debamento econdémico sustentavel do pais.
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